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前  言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。

本文件由深圳市老字号协会提出并归口。

本文件起草单位：深圳市老字号协会、深圳市商业联合会、深圳市深商研究院

本文件主要起草人：林慧、曹春慧、肖开朔、温庆强、杨坤、廖丽军
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引  言

“深圳新字号”申报是为打造深圳优秀品牌、发挥新品牌在促进经济高质量发展中的引领作用而开

展的品牌活动。“深圳新字号”申报旨在挖掘和培育具有较高专业化水平、较强创新能力和发展潜力的

优秀企业，树立行业标杆。通过品牌申报，聚焦传播力、经营力、产品力、创新力，积极培育深圳优质

创新企业，打造知名品牌，推动全市经济高质量发展。

对“深圳新字号”评选工作进行标准化，首先是确立条款，也就是确定文件的规范性要素；其次是

编制标准化文件。本文件的编制，重点考虑了起草标准化文件的如何选择文件的规范性要素，明确了不

同功能类型标准的核心技术要素，并进一步清晰地规定了文件要素的编写和表述。
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深圳新字号申报

1 范围

本文件规定了“深圳新字号”的申报对象、申报条件、申报指标、申报方法、申报程序和动态管理

等。

本文件适用于“深圳新字号”申报工作。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

3 术语和定义

DB 44/T 827—2010界定的以及下列术语和定义适用于本文件。

3.1

深圳新字号

在深圳市内，体现新国潮、新消费、新业态、新模式、新产业特色，在行业细分领域极具影响力并

处于领军地位，并经深圳市老字号协会申报和确认的商号、商标或品牌。

4 申报对象

企业总部在深圳，品牌在深圳注册登记，体现新国潮、新消费、新业态、新模式、新产业特色，在

行业细分领域极具影响力并处于领军地位，为经济社会发展和社会进步注入新动力。“深圳新字号”申

报可申报的行业目录见附录A。

5 申报原则

“深圳新字号”申报遵循“自愿申报、自主申报、优中择优、动态管理”的原则。

6 评选条件

“深圳新字号”评选包括但不限于以下条件：

——在深圳市注册3年以上的企业且守法经营；

——企业经营规模较大，固定资产或年营业收入总额在1亿元以上；

——拥有商标所有权或使用权；
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——近3年财务状况稳定，且具有较强的可持续发展能力；

——企业具备创新能力和核心技术；企业品牌充分体现新国潮、新消费、新业态、新模式、新产业

特色；

——企业在行业细分领域排名前列并具有极高的知名度和影响力；

——获得社会广泛认同，形成良好信誉；

——提供的产品（服务）不属于国家禁止、限制或淘汰类；

——未在经营异常名录或严重违法失信名单中。

7 评选指标

7.1 “深圳新字号”评选分值为 100 分，包括品牌影响力及美誉度、经营管理、创新能力、获奖和社

会贡献四个方面。

7.2 品牌影响力及美誉度 30 分，主要从企业的品牌知名度、影响力、忠诚度以及美誉度等进行评价。

7.3 经营管理 30 分，主要从品牌权属清晰、主营业务连续、盈利状况良好、市场覆盖广泛、可持续

发展能力五个方面进行评价。

7.4 创新能力 35 分，主要从品牌在新国潮、新消费、新业态、新模式、新产业特色等方面，以及生

产技术、研发经费投入强度、研发平台、创新成果等方面进行评价。

7.5 获奖和社会贡献 5 分，主要从获得荣誉奖励、社会责任、公益活动三个方面进行评价。

8 评选方法

“深圳新字号”评分按式（1）计算：

T= �=1
6 ��� + �=1

6 ��� + �=1
6 ��� + �=1

3 ��� ……（1）

式中：

T——“深圳新字号”申报总分（百分制）；

��——品牌影响力及美誉度第i个二级指标得分；

��——经营管理第i个二级指标得分；

��——创新能力第i个二级指标得分；

��——获奖和社会贡献第i个二级指标得分。

9 评选程序

9.1 发布通知

由深圳市老字号协会发布开展“深圳新字号”品牌申报的通知。

9.2 提出申请

商号、商标或品牌的经营者或持有人，在通知规定日期内，向深圳市老字号协会提出书面申请，填

写申报表，并提交相关品牌申报材料。
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9.3 初步审核

深圳市老字号协会对申报材料进行初步筛查，筛选符合品牌申报条件的申报单位，确定候选提名名

单，进一步对申报材料的真实性、有效性、完整性进行审核。在由深圳市老字号协会组建及监督管理的

“深圳新字号”申报委员会专家库中随机抽取专家组成年度“深圳新字号”申报委员会。

9.4 现场考查

申报委员会对申报单位进行现场考查，深入企业一线，与企业面对面交流，考察企业和品牌实际情

况。

9.5 综合评审

申报委员会依据“深圳新字号”申报条件，结合申报单位的申报材料和现场调研的实际情况，对商

号、商标或品牌及其经营、使用情况进行综合评审。

9.6 社会公示

深圳市老字号协会将申报结果通过相关权威媒体公示，并接受全社会的监督和意见反馈。公示期不

少于7天。

9.7 结果公布

公示期内无异议的申报单位，由“深圳新字号”申报委员会对申报结果进行确认。深圳市老字号协

会制作牌匾和证书，并予以公告和授牌。

9.8 动态管理

深圳市老字号协会对“深圳新字号”标识和牌匾的使用进行监督管理，对获得并使用“深圳新字号”

的商号、商标或品牌进行日常监督。

深圳新字号评选可申报行业和评分指标可根据深圳发展实际情况调整。
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附录 A

（资料性）

“深圳新字号”可申报的行业目录

表 A.1“深圳新字号”可申报的行业目录

门类 大类代码 大类 中类

H 住宿和餐饮业

61 住宿业

旅游饭店

一般旅馆

民宿服务

露营地服务

其他住宿业

62 餐饮业

正餐服务

快餐服务

饮料及冷饮服务

餐饮配送及外卖送餐服务

其他餐饮业

F 批发和零售业

51 批发业

食品、饮料及烟草制品批发

纺织、服装及家庭用品批发

文化、体育用品及器材批发

医药及医疗器材批发

矿产品、建材及化工产品批发

机械设备、五金产品及电子产品批发

贸易经纪与代理

其他批发业

52 零售业

综合零售

食品、饮料及烟草制品专门零售

纺织、服装及日用品专门零售

文化、体育用品及器材专门零售

医药及医疗器材专门零售

汽车、摩托车、零配件和燃料及其他动力销售

家用电器及电子产品专门零售

五金、家具及室内装饰材料专门零售

货摊、无店铺及其他零售业

C 制造业

13 农副食品加工业

谷物磨制

植物油加工

水产品加工

蔬菜、菌类、水果和坚果加工

其他农副食品加工

14 食品制造业

焙烤食品制造

糖果、巧克力及蜜饯制造

方便食品制造

乳制品制造



T/SZXZH 001—2024

5

表 A.1“深圳新字号”可申报的行业目录（续）

门类 大类代码 大类 中类

C 制造业

14 食品制造业

罐头食品制造

调味品、发酵制品制造

其他食品制造

15 酒、饮料和精制茶制造业

酒的制造

饮料制造

精制茶加工

18 纺织服装、服饰业

机织服装制造

针织或钩针编织服装制造

服饰制造

21 家具制造业

木质家具制造

竹、藤家具制造

金属家具制造

塑料家具制造

其他家具制造

23 印刷和记录媒介复制业 印刷

24
文教、工美、体育和娱乐用品制造

业

文教办公用品制造

乐器制造

工艺美术及礼仪用品制造

体育用品制造

玩具制造

游艺器材及娱乐用品制造

26 化学原料和化学制品制造业

涂料、油墨、颜料及类似产品制造

合成材料制造

专用化学产品制造

日用化学产品制造

27 医药制造业

化学药品原料药制造

化学药品制剂制造

中药饮片加工

中成药生产

生物药品制品制造

卫生材料及医药用品制造

药用辅料及包装材料制造

35 专用设备制造业

食品、饮料及饲料生产专用设备制造

印刷、制药、日化及日用品生产专用设备制造

纺织、服装和皮革加工专用设备制造

电子和电工机械专用设备制造

医疗仪器设备及器械制造（含眼镜制造）

39
计算机、通信和其他电子设备制造

业

计算机制造

通信设备制造

非专业视听设备制造
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表 A.1“深圳新字号”可申报的行业目录（续）

门类 大类代码 大类 中类

智能消费设备制造

电子器件制造

电子元件及电子专用材料制造

其他电子设备制造

40 仪器仪表制造业

通用仪器仪表制造

专用仪器仪表制造

钟表与计时仪器制造

光学仪器制造

衡器制造

其他仪器仪表制造业

E 建筑业

47 房屋建筑业

住宅房屋建筑

体育场馆建筑

其他房屋建筑业

50 建筑装饰、装修和其他建筑业

建筑装饰和装修业

建筑物拆除和场地准备活动

提供施工设备服务

其他未列明建筑业

L 租赁和商务服务业 72 商务服务业

组织管理服务

综合管理服务

法律服务

咨询与调查

广告业

会议、展览及相关服务

其他商务服务业

O 居民服务、修理和其他

服务业

80 居民服务业

托儿所服务

洗染服务

理发及美容服务

摄影扩印服务

婚姻服务

其他居民服务业

82 其他服务业

清洁服务

宠物服务

其他未列明服务业

88 文化艺术业

文艺创作与表演

艺术表演场馆

图书馆与档案馆

文 物及非物质文化遗产保护

群众文体活动

其他文化艺术业

89 体育 体育组织
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表 A.1“深圳新字号”可申报的行业目录（续）

门类 大类代码 大类 中类

体育场地设施管理

健身休闲活动

其他体育

90 娱乐业

室内娱乐活动

游乐园

休闲观光活动

文化体育娱乐活动与经纪代理服务

其他娱乐业

J 金融业
1

66 货币金融服务

中央银行服务

货币银行服务

非货币银行服务

银行理财服务

银行监管服务

67 资本市场服务

证券市场服务

公开募集证券投资基金

非公开募集证券投资基金

期货市场服务

证券期货监管服务

资本投资服务

其他资本市场服务

68 保险业

人身保险

财产保险

再保险

商业养老金

保险中介服务

保险资产管理

保险监管服务

其他保险活动

69 其他金融业

金融信托与管理服务

控股公司服务

非金融机构支付服务

金融信息服务

金融资产管理公司

其他未列明金融业

1注：总部注册地在深圳的申报单位
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表 A.1“深圳新字号”可申报的行业目录（续）

门类 大类代码 大类 中类

P 教育 83 教育

学前教育

初等教育

中等教育

高等教育

特殊教育

技能培训、教育辅助及其他教育
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附 录 B

（规范性）

“深圳新字号”评分表

表 B.1“深圳新字号”评分表

“深圳新字号”评分表

1.品牌影响力及美誉度（30 分）

评价基准：以传播和影响产生的实际效果及在媒体上的为基准。

序号 评分标准. 最高分

1
举办形式多样的购物消费活动、文化内涵丰富的文化活动，以及突出商旅文化融合发

展的互动活动等。每举办一次上述活动得 0.5 分，最多得 5分。
5

2
与匹配度高的国货品牌、影视或动漫作品、文创产品等跨界互动，联合打造 IP，共同

开展营销。每采取一项措施得 0.5 分，最多得 5分。
5

3
运用互联网技术，利用第三方平台、直播带货、快闪店等方式，全方位推动线上线下

营销渠道融合等。每采取一项措施得 0.5 分，最多得 5分。
5

4
通过注重设计标识、改进包装，升级店面、提供增值服务等措施，提升产品消费体验，

吸引更多消费群体，每采用-种措施得 0.5 分，最多得 5分。
5

5

品牌在社交媒体上的口碑和评价，消费者在新媒体平台上的评论和评分，尤其是在微

博、小红书、豆瓣等社交平台。差评率＞10%，得 0分；5%＜差评率≤10%，得 2分；

差评率≤5%，得 4分。

4

6
品牌在媒体（含新媒体）榜单上的奖项及排名，按媒体影响力排名，每项 1-2 分不等，

累计得分，最多 6分。
6

2.经营管理（30 分）

2.1 品牌权属清晰（5 分）

评价基准：以企业经营合法合规，合法拥有品牌、无产权纠纷、相关商标证书为基准。

序号 评分标准 最高分

1 企业字号与品牌相一致。 1

2 拥有与品牌相一致的注册商标使用权。 2

3 拥有与品牌相一致的注册商标所有权。 3

4 企业字号、注册商标与品牌均相一致，且拥有注册商标使用权。 4

5 企业字号、注册商标与品牌均相一致，且拥有注册商标所有权。 5

2.2 主营业务连续（4 分）

评价基准：以企业历史上长期从事、具有明确传承脉络、不等同于但不得超出营业执照上的经营范围为基准。

序号 评分标准 最高分

1 主营业务连续经营时间为 2～5年。 2

2 主营业务连续经营时间为 6～10 年。 3

3 主营业务连续经营时间为 11年及以上。 4

2.3 盈利状况良好（5 分）

评价基准：以企业的持续盈利的年限为基准。
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序号 评分标准 最高分

1 企业处于盈利状态。 2

2 持续盈利 2年。 3

3 持续盈利 3年。 4

4 持续盈利 4年（含）以上。 5

2.4 市场覆盖广泛（8）

评价基准：以产品、技艺或服务的实际市场覆盖情况为基准。

序号 评分标准 最高分

1
拥有直营店或加盟店：1～5 家得 1 分，6～20 家得 2 分，21～50家得 3分，51～99家

得 4分，100 家及以上得 5分，按拥有的最多店数得分，不重复得分。
累计加

分，最高

8 分
2 商品或服务进入省外市场，得 1分。

3 商品或服务进入国际市场，得 2分。

2.5 可持续发展能力（8）

评价基准：以企业的营收增长率、环保投入、员工满意度为基准。

序号 评分标准 最高分

1
连续两年：5%≤营收增长率＜10%，得 1分；10%≤营收增长率＜15%，得 2分；15%≤

营收增长率＜20%，得 3分；营收增长率≥20%，得 4分。
4

2 环保投入占营收比例：0-1%，得 1分，每增加 0.5%，得分增加 0.5 分，最多 2 分 2

3 员工满意度：75%-85%，得 0.5 分，每增加 5%，得分增加 0.5，最高 2分 2

3.创新能力（35 分）

3.1 创新产品（5分）

评价基准：以能够投入生产、进入市场的创新产品为基准。

序号 评分标准 最高分

1
在坚持产品质量的前提下，根据广大消费者需求变化创新开发新产品，提升产品创新

力，丰富产品品类，每有一种创新产品得 1分，最多 10分。
10

3.2 生产技术（4 分）

评价基准：以能将技术体现在产品、技艺或服务上为基准。

序号 评分标准 最高分

1

运用先进技术和设备，全面掌握并运用传统工艺核心技艺和关键技术，与时俱进改进

技艺，降低生产成本，形成了与品牌传统工艺技术相匹配的新技艺，且成效明显。最

多得 5 分。

5

3.3 研发经费投入强度（6 分）

评价基准：以企业近三个会计年度的研究开发费用总额占同期销售收入总额的比例为基准，其中，企业在中国

境内发生的研究开发费用总额占全部研究开发费用总额的比例不低于 60%。

序号 评分标准 最高分

1

最近一年销售收入 10000 万元（含）至 50000 万元（不含）的企业，比例：0-1%（不

包含）得 0分，1%-3%（不包含）得 2 分，3%-5%（不包含）得 3分，5%-10%（不包含）

得 4 分，不低于 10% 得 6 分。

6
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2

最近一年销售收入在 50000 万元（含）至 10000 万元（不含）的企业，比例：0-0.8%

（不包含）得 0分，0.8%-2.5%（不包含）得 2分，2.5%-4%（不包含）得 3分，4%-8%

（不包含）得 4分，不低于 8% 得 6分。

3

最近一年销售收入在 10000 万元（含）以上的企业，比例：0-0.5%（不包含）得 0分，

0.5%-1.5%（不包含）得 2 分，1.5%-3%（不包含）得 3分，3%-6%（不包含）得 4 分，

不低于 6% 得 6分。

3.4 研发平台（4 分）

评价基准：以科研机构的层级为基准。

序号 评分标准 最高分

1 建立市级技术中心或同级别科研机构。 1

2 建立省级技术中心或同级别科研机构。 2

3 建立国家级技术中心或同级别及以上的科研机构。 4

3.5 创新成果（10 分）

评价基准：以官方文件为基准。

序号 评分标准 最高分

1
获得一个国家发明专利得 1 分，一个国际发明专利得 2分。到期折半计分。每符合一项

累计 1 分，最高分 4 分。 累计加

分，最高

10 分
2

主持、参与制修订一个行业标准或地方标准得 0.5 分，一个国家标准得 1分，一个国际

标准得 1.5 分。累计计分，最高分 3 分。

3 获得一个已登记著作权得 0.5 分，到期折半计分。累计计分，最高分 3 分。

4.获奖和社会贡献维度（5 分）

4.1 荣誉奖励（2 分）

评价基准：以荣誉称号的层级为基准，同时获得不同称号的，按所获的最高层级荣誉称号得分，不重复得分。

序号 评分标准 最高分

1 相关商标、产品或企业获得区县级荣誉称号。 0.5

2 相关商标、产品或企业获得市级荣誉称号。 1

3 相关商标、产品或企业获得省级及以上荣誉称号。 2

4.2 社会责任（1.5 分）

评价基准：以参加重大任务所产生的实际效果为基准。

序号 评分标准 最高分

1
参与疫情防控、抢险救灾、应急保供、保护生态环境等促进社会和谐稳定发展的重大任

务，每参与一次任务得 0.5 分，最多得 1.5 分。
1.5

4.3 公益活动（1.5 分）

评价基准：以开展公益活动产生的实际效果为基准。

序号 评分标准 最高分

1
进行公益性捐赠、组织公益活动、组建或参与公益基金会等公益活动，每开展一项得 0.5

分，最多得 1.5 分。
1.5

注：除累计计分项外，其余各项均为按档次给分，不符合任何一档时，计 0 分。
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